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impactos de un sueño

Los compañeros de generación de Rafa 
Nadal, Alberto Contador, Fernando Alon-

so, Jorge Lorenzo o Pau Gasol tienen “hambre” 
de Mundial. Ese es el sentimiento expresado 
por Fernando Torres, imagen del triunfo en la 
pasada Eurocopa. Una victoria en este cam-
peonato del mundo les auparía a la historia 
y engordaría sus cuentas en unos 550.000 
euros por futbolista, pero también afectaría a 
los otros 46 millones de españoles no convo-
cados por Vicente del Bosque. Dicen las esta-
dísticas que desde 1970 el PIB de los países 
campeones crece un 0,7 por ciento más como 
consecuencia de esa victoria, que desencade-
na un aumento del consumo e incluso de la 
productividad en las fábricas. Los beneficiosos 

efectos secundarios de un campeón mundia-
lista afectan incluso a los valores en bolsa del 
país ganador que en los casos de Francia en 
1998, Brasil en 2002, e Italia en 2006 ob-
tuvieron unos beneficios medios del 10 por 
ciento, todos ellos datos macroeconómicos 
con silueta de botella de oxígeno, de bocanada 
de aire, para Zapatero, Salgado y compañía.

Cerveza, teles y curro
A pie de calle también se vive el Mundial, el 
consumo de cerveza se dispara en la mez-
cla entre triunfos y altas temperaturas ve-
raniegas, la venta de grandes pantallas de 
televisión LCD se incrementa en orden a las 
nuevas tecnologías –de momento más por la 
Alta Definición del HD que por la posibilidad 
de ver 10 partidos en 3D–, y hasta los hábi-
tos y rutinas laborales mudan por el fútbol. 

El mejor ejemplo es lo sucedido con El Corte 
Inglés en la final de la Eurocopa, al que se 
refiere Francisco Alcaide Hernández, exper-
to en marketing deportivo y autor del libro 
“Fútbol, fenómeno de fenómenos”: “El día de 
la final de Viena, El Corte Inglés permitió a 
sus trabajadores salir a las ocho de la tarde 
en lugar de a las diez. Tan sólo se había to-
mado una medida similar con el atentado te-
rrorista del 11-M y con la manifestación de 
repulsa por el asesinato del concejal del Par-
tido Popular en Ermua Miguel Ángel Blanco”. 
Aunque lejos de lo que preparan en la penta-
campeona Brasil, donde grandes empresas 
como la minera Vale y la petrolera Petrobras 
permitirán a sus gerentes y empleados de 
alto rango interrumpir su trabajo para ver 
los partidos de la canarinha, o en la bicam-
peona Argentina, con televisiones en algunas 
aulas de escuelas y universidades e incluso 
una asignatura creada en torno al Mundial.

Por la cara
En el pellejo del consumidor también hay 
euros en juego… Los primeros en lucrarse 
han sido quienes hubieran apostado por Es-
paña como campeona del mundo en BetClic, 
que ha dado por vencedoras todas las apues-

Y si España gana el Mundial…Y si España gana el Mundial…
tas por la Selección efectuadas antes del 9 de 
mayo. Más marketing como el de Toshiba con 
su campaña “Si la Roja gana, tú ganas”, por 
el que si los chicos de Del Bosque se llevan 
el Mundial devolverá un talón con el importe 
integro de televisores y portátiles adquiridos 
entre el 10 de abril y el 10 de junio, con el que 
la firma japonesa prevé doblar sus ventas. 
Algo parecido al “Si España lo gana todo, tú 
lo ganas todo” de la cadena de electrodomés-
ticos Media Markt respecto a los televisores, 
proyectores o monitores comprados del 4 al 
7 de junio, aunque en este caso el equipo es-
pañol debe ganar todos los partidos. Incluso 
los bancos se apuntan a la moda de vincular 
chollos al triunfo de los balompédicos nacio-
nales y Banesto ofrece un depósito con una 
rentabilidad de un 3 por ciento para un míni-
mo de 3.000 euros que aumentará su ren-
tabilidad hasta el 4 por ciento si Casillas alza 
la Copa al cielo de Johannesburgo. Además, 
ofrece la “Tarjeta Selección”, cuyo segundo 
año de cuota será gratuito si la selección ven-
ce. Antivirus Panda, navegadores Tom Tom, 
descuentos en los supermercados Carrefour 
o en las tiendas de informática PcCity, son 
parte del mercadeo que depende del éxito de 
la misión de la Roja. 

LAS CASAS DE APUESTAS cotizan a la selección española como máxima 
favorita, pero algunos modelos de economistas y analistas reducen sus po-

sibilidades de ser campeones al 4 por ciento, para dar como vencedores a 
los de siempre. Pero, ¿y si esta vez en África cambia la historia?

 la panacea de conqUistar 
la copa: CRECE EL PIB, GANA LA 
BOLSA, SE bebe MÁS CERVEZA, 
TELES y portátiles GRATIS 

TEXTO F. YERBA
FOTO ARCHIVO

| tras la copa del mundo | 

Dijo Luis Aragonés que si España ganaba la Eurocopa haría el Camino 
de Santiago, aunque no se puso plazo y por eso un par de años des-
pués no se sabe si ya ha sido peregrino o cogerá el camino después 
de su viaje a Sudáfrica, desde donde comenta el Mundial para la te-
levisión árabe Al Jazeera. En Argentina, Maradona ha prometido que 
si gana este Mundial saldrá a pasear en pelotas por la porteña plaza 
del Obelisco y a Bilardo se le ha ido la cabeza al ofrecer que se dejaría 
“hacer la colita” por el argentino que marque el gol del triunfo… Y eso 
que en la albiceleste empiezan a pensar que lo de las promesas no 
es asunto baladí, con la Argentina campeona del Mundo de 1986 en 
deuda: sus futbolistas prometieron volver al santuario de la Virgen de 
Copacabana de Abra de Punta Corral, situado en Tilcara, provincia de 
Jujuy, si ganaban. Tras conseguir la Copa, Maradona y demás nunca 
volvieron y las siguientes historias de la albiceleste en los Mundiales 
suenan a tangos de penas. Aragonés, a Santiago de Compostela y si 
la nueva Roja gana, ¿qué deberán los nuestros?

promesas



Camino hacia el título
| HOJA DE RUTA | 
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LA SENDA DE LOS ELEFANTES

Durante este invierno en el país de 
los cinco grandes animales –rinoce-

ronte, leopardo, elefante, búfalos y león– 
también cohabitan Argentina, Alemania, 
Brasil, Italia y España, las únicas cinco 
selecciones que han disputado la fase fi-
nal de los últimos ocho Mundiales y, salvo 
la hispana, todas han sido campeonas del 
mundo en más de una ocasión.

Por primera vez Mattahus, Pelé o Ca-
pello se refieren a la Roja como una de las 
favoritas sin el pero final de “es que nunca 
ha ganado nada”. Tal doble negación tiene 
esta vez reconocimientos para romper los 
antecedentes históricos. ¿Vale de algo lle-
var el equipo más caro del planeta –303 
millones de euros cuestan sus futbolistas, 
según un análisis de la consultora Frontier 
Economics Ltd.–? ¿Sirve que los estudiosos 
de universidades agrupados en el Observa-
torio de Futbolistas Profesionales (PFPO) 
pronostiquen una final Inglaterra-España? 
¿O nos quedamos con ese 4 por ciento de 

Grandes y poderosos, como el mayor ma-
mífero de África, en ruta para aplacar su sed 
de Copa del Mundo, aunque en sus genes falta 
ese mapa ancestral con el que los paquidermos 
comen y beben aún en las peores sequías. Cam-
peona de Europa y segunda del ranking FIFA, la 
Selección afronta el mayor reto de su historia. 

posibilidades de campeonar otorgado a la 
Selección por los analistas de la entidad 
suiza USB, que predijo en su día que Italia 
sería campeón en el último Mundial? Según 
dichos expertos Brasil vuelve a ser la fa-
vorita (22%), Alemania (18%) y después 
Italia (13%). Ese estudio reparte las posi-
bilidades de alcanzar las semifinales entre 
Brasil, Alemania, Holanda, Italia, España, 
Francia e Inglaterra, según ese orden.

Fase de grupos
A primera vista de calendario salvar a Bra-
sil en octavos de final se presenta como 
la primera gran zancada. Sería una he-
catombe que España no fuese primera o 
segunda del Grupo H, con Suiza, Honduras 
y Chile por adversarios. Ni los nervios del 
debut contra Suiza, ni la corpulencia de 
los centroamericanos ni la presión de los 
discípulos de Bielsa suenan a problemas 
sin solución. Si es primera jugaría contra 
el segundo del grupo de Brasil, puede que 

contra la Portugal de Cristiano Ronaldo. 
Cuando España juegue el último partido 
contra Chile ya sabrá si Brasil ha cumplido 
sus deberes y es primera.

Octavos de final… 
El rival saldrá del grupo G. Lo normal, tal 
y como están las cosas, es que Brasil se 
alzase como primera de grupo y Portugal 
como segunda, pero no hay que descartar 
las opciones de las selecciones africanas y 
ahí entra Costa de Marfil, un equipo pen-
diente de recuperar a Drogba. A priori 
cualquier rival es mejor para enfrentarse 
que la pentacampeona.

Cuartos de final…
Entramos en el terreno de la imaginación. 
Si todo es normal, que por tradición no 
lo será, y los favoritos se clasifican como 
primeros de grupo y pasan, el cruce más 
lógico sería contra Italia, vigente campeona 
del mundo. No son descartables cruces con 
Holanda, Camerún, Paraguay o Dinamarca.

Semifinales
Disparados hacia la gloria un Mundial lógi-
co, con todos los favoritos imponiéndose 
en sus duelos, pondría a la selección espa-
ñola en semifinales contra más campeones 
del mundo: Argentina o Alemania…

Final
Si todo va bien para todos los grandes 
favoritos el juego acabaría con una final 
entre España y Brasil o Inglaterra, más 
campeones del mundo a la hoguera.

TEXTO F. YERBA / FOTO DANIELA GAMO
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Inglaterra es el país que más futbolistas aporta al Mundial. España se 
queda en la cuarta posición, aunque el Barcelona es el club que más jugado-
res tiene en Sudáfrica (13). El Real Madrid tiene a diez (quinta posición); el 
Atlético, a cuatro; y el Getafe, a un solo representante.

TEXTO MIGUEL LARTATEGUI 

El fútbol sigue mamando de su 
cuna a la hora de reclamar a sus 

estrellas. El Mundial es inglés. O me-
jor dicho, de su liga. De ella procede 
la mayor parte de los futbolistas que 
hoy comienzan a patear el sueño de 
la Copa del Mundo. Inglaterra aporta 
el 17% de los jugadores mundialistas 
(118), mientras que España sólo tie-
ne a la mitad, 58 representantes.

La Bundesliga alemana y el Calcio 
italiano escoltan a Inglaterra en el 

podium de esta peculiar clasificación. 
La primera tiene en Sudáfrica a 83 
de sus futbolistas. Y los transalpinos 
cuentan con 77. Se da la circunstan-
cia de que las selecciones inglesa, 
alemana e italiana son las únicas que 
tienen a todos sus seleccionados ju-
gando en sus mismos países. En otro 
tiempo ese capítulo lo comandaba Es-
paña, pero la emigración a Inglaterra 
de futbolistas como Fàbregas, Reina o 
Torres ha roto la tradición.

Países que aportan mundialistas  
desde sus segundas y terceras divisiones

Diecinueve equipos españoles tienen representación mundial. Detrás de Barcelona y Real 
Madrid aparecen Sevilla y Valencia con cinco futbolistas (en el Valencia se incluye a Villa), Atlé-
tico de Madrid con cuatro y Villarreal y Málaga con dos. El Getafe sólo cuenta con el ghanés 
Boateng en Sudáfrica.

¿Qué equipos españoles “juegan” en Sudáfrica?

01. 	  Inglaterra	 117
02. 	  Alemania	   83
03. 	  Italia	   77
04. 	  España	   58
05. 	  Francia	   44
06. 	  Holanda	   33
07. 	  Japón	   26
08. 	  Grecia 	   21
09. 	  Portugal	   20
10. 	  México	   19
 	  Corea del Norte	   19

Ligas con mayor 
representación

Ligas que sólo  
aportan un mundialista

Suecia 

Austria

 Chipre 

Arabia Saudí 

Bulgaria 

Camerún 

Egipto 

Qatar 

República 
Checa 

Ecuador 

Costa  
de Marfil

No sólo de las primeras ligas se nutre el Mundial. Sudáfrica ha rescatado futbolistas de las 
segundas y hasta terceras divisiones de algunos países. La Real Sociedad y el Betis, a punto 
de ascender a Primera división, han visto como el Campeonato del Mundo les quitaba a Bravo 
y Emaná. Y el Granada, recién nuevo equipo de Segunda, tiene al defensa ghanés Mensah. 

 	España	 Real Sociedad (Bravo) y Betis (Emaná)	 Granada (Mensah)

 	Inglaterra	 Newcastle y West Bromwich (ascendidos a la 	 Plymouth Argyle
		  Premier League), Middlesbrough, Watford, Reading, 
		  Ipswich Town.

 	Alemania	 Kaiserlautern (ascendido), Munich 1860, Duisburgo.	 Koblence

 	Francia	 Arles-Avignon (ascendido), Ajaccio, Istres, Nantes.

 	Italia	 Cesena (ascendido), Lecce, Torino, Sassuolo, Mantova, 	
		  Reggina.

 	México	 León, Veracruz

 	Japón	 Oita Trinita, JEF United

 	China	 Chengdu Blades

 	EEUU	 Tampa Bay

	S egunda división	S egunda  división B

01 Barcelona: 13
02 Real Madrid: 10
03 Sevilla: 5
04 Valencia: 5
05 Atlético de Madrid: 4
06 Villarreal: 3
07 Málaga: 3

08  Athletic: 2
09  Zaragoza: 2
10  Almería: 1
11  Betis: 1
12  Espanyol: 1
13  Getafe: 1
14  Granada: 1

15  Mallorca: 1
16  Racing de Santander: 1
17  Real Sociedad: 1
18  Valladolid: 1
19  Xerez: 1

Clubes que aportan más 
futbolistas al Mundial
Si el Mundial huele a liga inglesa, podría decirse 
que destila color azulgrana. El FC Barcelona tie-
ne a trece futbolistas de sus filas en Sudáfrica 
(excluyendo a Villa, que la temporada en curso la 
jugó con el Valencia). Le empata el Chelsea, que 
se ha quedado sin Obi Mikel y tiene la duda de 
Drogba. Liverpool (12) y Bayern de Munich (11) 
anteceden al Real Madrid que, con diez futbolis-
tas, empata en la quinta posición con el Arsenal, 
el Inter de Milán, el Panathinaikos, el Hull City y el 
Portsmouth. Estos dos equipos destacan por su 
excelsa proliferación en el Mundial cuando hace 
justo un mes descendieron a la Segunda división.

1. 	 Barcelona	 13 
2. 	 Chelsea	 13 
3. 	 Liverpool 	 12
4. 	 Bayern de Munich	 11
5. 	 Real Madrid	 10

	 Arsenal	 10
	 Inter de Milán 	 10
	 Panathinaikos	 10 
	 Portsmouth	 10
	 Hull City	 10

11.	 Manchester United	   8 



M
P
 S

E
L
E
C

C
IÓ

N

26 27

M
P
 S

E
L
E
C

C
IÓ

N

 ¿Ves? La gente cree en los 
suyos y apoya a su equipo, le 
decía el negro al blanco 

¿Qué puede conseguir que un afriká-
ner y un negro de Soweto pasen una 

tarde juntos? Es probable que sólo el de-
porte pueda unir a millones de sudafricanos 
que, en ocasiones, pasan la vida defendién-
dose de que no invada su espacio vital la 
sombra de su vecino. Las banderas sudafri-
canas se venden en los semáforos de todo 
el país, se colocan sobre balcones o se ins-
talan en los retrovisores, como una especia 
de funda (aquí es lo más), que demuestra 
que es un sinónimo soñar y ver a 22 tipos 
detrás de una cosa redonda (a veces, la 
cosa redonda es incluso una pelota). Una 
explosión de la bandera del arco iris, tér-
mino que como explica en un genial artícu-
lo, titulado “cómo escribir sobre África”, el 
escritor keniano Binyavanga Wainaina, tan 
cursi nos gusta usar a todos los europeos 
cuando disertamos sobre este país (el artí-
culo, muy recomendable, se encuentra muy 
sencillo en Internet). Yo, por ejemplo, lo uso 
casi lo mismo por cursi que porque tengo 
que  rellenar 700 palabras.

Al grano: en verdad aquí, sobre todo la 
población negra, creen que pueden ganar la 
Copa del Mundo. ¿Qué creéis que va a hacer 
Bafana Bafana?, pregunto durante una cena 
a dos sudafricanos que se han sentado a mi 
lado. Uno de ellos, el blanco, se apresura 

a decir “nada, somos muy malos” con ges-
to despreocupado (debió pillar que mi otra 
posible pregunta era sobre los cambios del 
tiempo). Sin embargo, mi inocente y rutinaria 
cuestión de cena con desconocidos encendió 
los ánimos de su compañero de trabajo, un 
chico negro, que se apresuró a decir que 
“vamos a ganar el Mundial” y a hacer todo 
un discurso sobre la importancia de creer en 
algo para conseguirlo (parte poética), para 
acabar con un “estoy hasta los mismos de 
blancos que no apoyan a Bafana Bafana y 
ridiculizan nuestro equipo (parte menos “po-
lite” y bastante influenciada por el exceso de 
vino). El blanco, que entiende que mi pregun-
tita le va a dar la cena, dice que él apoya a 
muerte a su selección, pero que “la realidad 
es que…”. Para entonces, ya no había rea-
lidad que valiera, el chico negro practicaba 
un soliloquio al parecer dirigido a mí, que yo 
entendía con dificultad, y que terminé por re-
matar cuando dije “claro que podéis ganar, 
lo malo es que lo haremos nosotros, Spain”. 
“Ves, la gente cree en los suyos, apoya a su 
equipo”, le decía al blanco, que se apresura-
ba en terminar el vino de todo el condado y 
a mirarme con cara de “la próxima idiotez se 
la preguntas a tu madre”.

foto 123R
F

IMPROVISADA charla durante una cena en Ciudad del Cabo entre dos com-
pañeros de trabajo: un sudafricano negro que cree a ciegas en su selección y un 
surafricano blanco que no le da opciones. El fútbol se ha convertido en el desen-
grasante lúdico por excelencia en un país que sigue acercando posturas.

Lo cierto es que, pese a este rifirrafe, el 
apoyo a Bafana Bafana es similar en todos 
los colores y clases sociales. Los últimos 
años han ido tirando los estereotipos de 
que el rugby es de blancos y el fútbol sólo 
le interesa a los negros. “Cuando ganamos 
la Copa del Mundo de rugby de 2007 había 
miles de negros que salieron a las calles 
a celebrar el triunfo, mezclados con mesti-
zos, blancos y asiáticos. Más que en 1995, 
desde luego, a pesar de lo que dice la pelí-
cula Invictus”, me cuenta Thomas, un ultra 
de este deporte. ¿Y el fútbol? “Yo prefiero el 
rugby o el cricket, donde somos potencias 
mundiales, pero apoyo a muerte a mi equi-
po. Tras la victoria de 1995 en rugby vino 
la Copa de África de Naciones de fútbol de 
1996. Fueron dos eventos que nos hicieron 
creer más en nuestro país y soñar con que 
podíamos conseguirlo todo”.

Es lo que tiene el deporte, que tira ba-
rreras. Acabaré por explicar una divertida 
anécdota: hace poco se ha jugado en Sudá-
frica la final de una especie de Champions 
League de rugby (Super 14). Jugaban, algo 
histórico, dos equipos de Sudáfrica: los 
Bulls de Pretoria y los Stormers de Ciudad 
del Cabo. Los primeros son un equipo de 
afrikáners en su mayor parte, cuyos segui-
dores no están muy interesados en el en-

Durante los últimos 
meses, antes de que 
empezara el campeonato, 
se institucionalizó la 
costumbre de lucir la 
bandera sudafricana o la 
camiseta de la selección 
los viernes. Todo el país 
se pintaba de amarillo 
y los coches portaban 
banderines con la 
insignia nacional. Ahora, 
en plena World Cup, la 
costumbre se mantiene, 
pero extendida a los 
siete días de la semana. 
En centros comerciales 
como Woolworths todos 
los empleados llevan 
la casaca de Bafana 
Bafana. En bares y 
restaurantes hay dos 
tipos de posibilidades: 
llevar la amarilla o llevar 
camisetas de otras 
selecciones. “Aquí nos 
han dado a elegir entre 
el resto de países”, 
explicaba el camarero de 
un restaurante mexicano 
de Ciudad del Cabo, Fact 
Cactus, que prepara unas 
deliciosas y contundentes 
fajitas (el dueño ha optado 
por la menos prosaica 
opción de captar las 
emociones y dólares de 
los hinchas). Ganaba 
Brasil con cuatro; seguido 
de Italia e Inglaterra con 
dos. Casi me abrazo al 
pinche de cocina que 
llevaba, por supuesto, la 
ganadora, “la roja”.   

El viernes, 
día de la 
amarilla

cuentro intercultural con los que tienen la 
tez más morena. (He reescrito seis veces 
este párrafo ante la posibilidad de que un 
seguidor de los Bulls leyera este artículo y 
se sintiera ofendido por otras definiciones 
que hice más precisas). Pero las cosas de 
la vida, el estadio de Pretoria donde juegan 
los Bulls será usado en la World Cup y el 
equipo ha tenido que jugar la histórica final 
en el único campo disponible, ni más ni me-
nos que en el barrio de Soweto, icono de la 
resistencia negra contra el racista sistema 
del apartheid sudafricano. Para allá que fue 
la troupe de afrikáners. “Eso sí, dejaron los 
coches a las afueras y alquilaron autobuses 
para llegar hasta el campo”, me explica 
Thomas. No hubo ningún incidente. Afriká-
ners cerveceros y negros con trompetas 
compartiendo espacio físico. Las gradas 
se llenaron de distintos colores. Hubo un 
encuentro, mínimo, entre dos bandos que 
parecieran, quizá desde fuera, irreconcilia-
bles. Tampoco se vayan a creer que aca-
baron todos en una taberna cantando el 
Asturias patria querida, pero la bandera del 
arco iris se impuso a la estupidez de antaño 
(¿Para qué escribo ahora lo del arco iris si ya 
me he pasado de las 700 palabras?).

bienvenidos al sur
| DESDE SUDÁFRICA | 

Una cursilada  
y una cosa 

que bota
soweto

JAVIER BRANDOLI
TEXTO Y FOTOS
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ALTA VELOCIDAD

El camino que separa el aero-
puerto internacional Oliver Tam-

bo y el centro de Johannesburgo es la 
primera ruta en el continente africano 
que va a ser cubierta por una línea de 
tren de alta velocidad. Un trayecto que 
necesitaba antes más de una hora en 
recorrer, gracias al nuevo servicio, 
apodado Gautrin, podrá ser cubierto 
en apenas quince minutos. 

el tren 
del mundial

INAUGURACIÓN DEL MUNDIAL

EL VESTIDO 
DE CEBRA
DE SHAKIRA
Tras su famoso y sugerente 

videoclip ‘Loba’, la artista 
colombiana lucirá un vestido ins-
pirado en uno de los animales de 
la sabana africana más caracte-
rísticos: la cebra. El diseñador 
italiano Roberto Cavalli ha creado 
un ceñido mono de rayas negras 
y blancas cuyo boceto ha sido fil-
trado por Internet. La cantante lo 
llevará en los prolegómenos del 
partido de inauguración entre la 
anfitriona, Sudáfrica, y México, el 
equipo entrenado por Javier Agui-
rre, donde interpretará el himno 
del Mundial Waka Waka en el 
estadio Orlando de Soweto. Ade-
más, también tiene previsto utili-
zar una falda con reminiscencias 
de la cutura africana. 

CONCENTRACIÓN DE BRASIL

Conocida es la pa-
sión de los argen-

tinos por la carne asada, 
pero también sus principa-
les rivales en el continente, 
Brasil, adoran una buena 
parrillada. Así que para 
pasar las horas muertas 
en la concentración, Taffa-
rel, ex portero que ganó el 
Mundial de Estados Unidos 
junto a Dunga, actual se-
leccionador, organizó una 
parrillada con churrasco, 
pollo y salchichas además 
de la omnipresente samba.

la parrillada  
de taffarel
en sudáfrica

GOOGLE MAPS

¿Quién ha dicho que tengas que ir a Sudáfrica para conocer 
los estadios del Mundial? Google ha presentado una edición 

especial de su servicio Google Maps a través del cual podrá ver 
los estadios y sus inmediaciones en un radio de 360 grados en el 
Mundial de Sudáfrica. La nueva aplicación permitirá además ob-
tener vistas de ciudades como Ciudad del Cabo o Pretoria en las 
que se va a disputar la mayor cita futbolística en tres dimensiones.

RECORRIDO VIRTUAL por LOS DIEZ
ESTADIOS DE LA COPA DEL MUNDO
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EA SPORTS

GANA CON MEDIAPUNTA
UNO DE ESTOS 10 JUEGOS 
DE LA COPA MUNDIAL DE 
SUDÁFRICA 2010 PARA PS3

ENTRA EN MEDIAPUNTA.ES

Diez juegos de la Copa Mundial de la FIFA Sudáfrica de EA Sports 
para PS3 serán sorteados entre quienes se registren en nuestra 

web mediapunta.es durante el Mundial de fútbol que se extenderá hasta  
el próximo 11 de julio en Johannesburgo. Seguir el torneo en mediapunta.
es tiene premio. En la web comunicaremos el nombre de los ganadores.

Cuatro periodistas y un fotógrafo desplazados a Sudáfrica darán su 
otra visión en la web de lo que acontece en el Mundial que arranca esta 
tarde. Crónicas de lo que pasa en Pochestsroom en torno la Roja, re-
portajes sobre la singularidad del territorio sudafricano, el primer país 
del continente en organizar una fase final mundialista, y el impacto del 
acontecimiento futbolístico más importante del planeta, entrevistas a 
protagonistas de la selección española y de otros equipos participantes, 
firmas como la de Nico Abad, Enrique Ortego o las mejores fotografías 
de los partidos de España.

Mediapunta.es apuesta por contar el Mundial desde otro punto de vis-
ta. Contaremos historias muy ceñidas al día a día de los hombres de Vi-
cente del Bosque en su camino a la gloria de conquistar el máximo trofeo. 
Y seguiremos también el camino de las otras favoritas. 

EXPECTACIÓN MÜLLER Y ANELKA

Mientras la FIFA ya ha 
avisado que no dejará 

colgar vídeos en Internet con 
imágenes de los partidos 
del Mundial, muchos de los 
aficionados al fútbol en Perú 
deberán resignarse a escu-
char los encuentros por la 
radio, ya que los 64 partidos 
del Mundial serán televisados 
por cable, sistema que no lle-
ga a muchas zonas del país.

No eran David Arroyo ba-
jando como un kamikaze 

la mítica cima del Mortirolo 
para mantener la maglia rosa 
en el pasado Giro de Italia, pero 
Anelka y Müller, dos de los prin-
cipales jugadores de Francia y 
Alemania, han estado a punto 
de tener un disgusto tras caer-
se de la bici en una excursión 
que habían hecho con sus res-
pectivas selecciones.

PERÚ SEGUIRÁ
EL MUNDIAL 
EN LAS ONDAS

cAÍDAS EN
UN PASEO  
EN BICICLETA

HORARIOS

En Argentina, Brasil, 
Costa Rica o México se 

están tomando medidas para 
que la población pueda ver los 
partidos del Mundial, como 
la flexibilidad de horarios en 
las empresas. Cuando la ca-
narihna además dispute sus 
encuentros a las 15.30, los 
funcionarios se marcharán una 
hora y media antes a sus casas 
y en Costa Rica, cuya selección 
no está clasificada, el gobierno 
ha autorizado a los estudiantes 
poder ver el Mundial. 

FUNCIONARIOS, 
ESCUELAS Y 
EMPRESA PRIVADA

GHANA

Su nombre es Jonathan 
Mensah y ha jugado esta 

temporada cedido por el Udi-
nese en el Granada de Segun-
da B, donde no llegó siquiera a 
debutar, ya que fue convocado 
por su selección para disputar 
la Copa de África, donde Gha-
na además alcanzó la final. Ha 
sido incluido a última hora por 
el seleccionador de Ghana, el 
serbio Rajevac.

UN CENTRAL  
DE SEGUNDA B
EN EL MUNDIAL




